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- Forbrukerne styrer pro

- Vi gker gjerne produksjonen av
pkologiske grgnnsaker, men det er
du som forbruker som bestemmer
tempoet, sier Erik Rosnes som driver
Finstad Gard Rosnes sammen med

Hans Kjeeras.

- Gjor du som de fleste av landets
kokker, sa velger du gkologisk
produserte matvarer, sier han med en
bestemt mine og overbevisning i
blikket. Bandene skal selge varene,
forbrukerne bestemmer hvor mye.

Av Svein-Ivar Pedersen

Det er ingenting i veien
med innstillingen og over-
bevisningen om at gkolo-
gisk produsert mat er
framtiden slik herrene
Rosnes og Kjaeras ser det.

- @kologisk mat

er framtiden

Hans Kjeeras forteller at
han nikket samtykkende
til en uttalelse han sa pa
TV fra en dansk fjern-
synskokk : “@kologi er
framtiden, alt annet er nu-
tiden”, uttalte kokken.

- @nsker du ren mat uten
tilsetningsstoffer skal du
velge gkologisk, sier
Kjeeras.

For at dagens forbruker
skal bli villig til a legge om
husholdningen til gkolo-
gisk produsert mat av-
henger av flere faktorer.

Prisen er en av dem, in-
formasjon om fordelene
ved mat uten gift og for-
urensning en annen.

Markedsforingen av gko-
logiske produkter er hel-
ler ikke god nok i dag.

- Dersom regjeringen gn-
sker at norske bgnders
okologiske matproduksjon
innen 2015 skal veere 15 %
av totalproduksjonen, bor
de veere med & betale sin
del av informasjonskost-

OKO-GRESSKAR. Ellen H. Rosnes og Erik Rosnes med

de dekorative og smakfulle oransje fruktene.

OKER GJERNE PRODUKSJONEN. - Om ett

ersporselen for pkologiske produkter skulle ekspl

opptil 20 % sier Erik Rosnes (t.v.) og Hans Kjaeras pa Finstad Gard Rosnes.

nadene, sier Rosnes og
Kjeeras. I dag er ikke gko-
logibgndene i naerheten
av & na dette malet.

- Frukt og grent til sko-
lene ber ogsa ha sin andel
av gkologiske produkter.
Dersom dagens unge skal
forsta viktigheten av a
spise pkologisk mat, ma
ogsa skoleverket veere en
del av informasjons-
kanalene, sier de.

@kologisk landbruk
ivekst

Pa Finstad Gard Rosnes
er hovedproduksjonen
okologisk dyrket grennsa-
ker (rotfrukter), og da i
forste rekke gulrgtter.

For denne ettertraktede
gule roten beregnes en le-
veranse innevaerende ar
med 500 tonn.

Dette er en gkning med
100 % fra fjoraret hvor det
ble levert 250 tonn.

I tillegg til gulrot produse-
rer garden bl.a. hodekal,
redkal, pastinakk, knoll-
selleri, skorsonnerot, per-
sillerot, 1ok, rodlgk, rabar-
bra, gresskar, rosenrot og
bringebeer.

Alt selvsagt gkologiske
produkter.

For a klare dette er arealet
okt med 150 da fra tidli-
gere ar.

Oker gjerne produksjonen
Markedskreftene bestem-
mer tempoet.

- Om ettersporselen for
ogkologiske produkter
skulle eksplodere neste ar,
star vi klare til & kunne
oke produksjonen med
opptil 20 % sier herrene
Rosnes og Kjeeras.

- Selv om teknologien i
landbruket ikke har gkt
med samme tempo som
f.eks telefon, data og foto,
sa henger vi likevel med.

STORHALL. Her bygges en ny storl

Det gjelder a spisse kom-
petansen for vart yrke slik
at forbrukerne far den
mat de sgker, sier Erik
Rosnes og Hans Kjaeras
pa Finstad Gard Rosnes.



an

duksjone

Torsdag 28. august 2008

SANDE AVIS

17

sdere neste dr, star vi klare til 4 kunne gke produksjonen med

1all for okologiske gronnsaker pa Finstad Gard Rosnes.

At framtiden er gkologisk
produsert mat er det ikke
tvil om hos Finstad Gard
Rosnes.

Om du gnsker en smak av
framtiden er det bare a

mgte opp pa torget under
@kofestivalen. Der vil
Finstad Gard Rosnes vere
representert med en
stand.

n 9Qko-produkter fra

Sande til hele landet

@ko-kompaniet
AS er Sande-
bedriften som
leverer gkologiske
produkter til hele
landet.

Svein-Ivar Pedersen

Qko-kompaniet AS ble
etablert i 1998 og var en
pionerbedrift innen gko-
logisk frukt og grent.
Virksomheten omsetter
okologiske varer bade fra
norske og utenlandske
produsenter.

Midt i smergyet

Det er ingen tilfeldighet
at @ko-kompaniet AS lig-
ger i hjertet av “gkologi-
hovedstaden” Sande.
Ettersom det gkologiske
jordbruket i Sande okte,
gnsket man en bedrift
som 13 strategisk til i for-
hold til markedet.

I dag leverer bedriften til
dagligvarekjedene, stor-
husholdningsindustrien
m.fl. Mange av produk-
tene leveres under vare-
merket “Solgard”.

Utfordringer

Bedriften feirer denne
gang sitt 10-ars jubileum
under @kofestivalen.

Fra starten i 1998 har det
veert en markant omset-
ningsekning.

Flere dagligvarekjeder
har imidlertid startet
egen import av gkologis-

TIL HELE NORGE. @ko-kompaniet AS omsetter
okologiske varer bade fra norske og utenlandske

produsenter.

ke produkter. For @ko-
kompaniet AS er dette en
utfordring som gir inspi-
rasjon til a finne nye vei-
er til produktpresenta-
sjon og levering.

Debio-godkjenning
@ko-kompaniet er Debio-
godkjent, en garanti for at
de varene som leveres er
trygg okologisk mat, kon-
trollert og godkjent i hen-
hold til gjeldende regler
for gkologisk produksjon
og omsetning.

Aktivt milje

Da Sande Avis besgkte
bedriften var det full ak-
tivitet med pakking, klar-

LEKRE @KO-TOMATER. Det er lov a la seg friste...

gjoring og levering av
produkter.

Under @kofestivalen vil
det bli anledning for
smaksprover av en rekke
okologiske frukt- og
grontprodukter fra @ko-
kompaniets stand pa tor-
geti Sande.

Ny daglig leder

1. mai 2008 ble Jan
Haugen ansatt som
Daglig leder av bedriften.




